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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Сформировать комплекс теоретических знаний и практических навыков, позволяющих прогнозировать и 
формировать ценовую и ассортиментную политику организации. 

           
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП 

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.01 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Теория предпринимательства 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 

предшествующее: 

2.2.1 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы 

2.2.2 Производственная практика, преддипломная практика 

2.2.3 Производственная практика, практика по профилю профессиональной деятельности 

           
3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 

ПК-1.1: Демонстрирует способности определения направлений развития организации 

           
ПК-1.2: Разрабатывает стратегии управления изменениями в организации 

           В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 - основы ценообразования на товары, работы и услуги; 

3.1.2 - основы ценовой политики организации. 

3.2 Уметь: 

3.2.1 - составлять прогноз диапазон цен на товары, работы и услуги; 

3.2.2 - формировать ценовую политику организации. 

  
           

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Код 

занятия 
Наименование разделов и тем /вид 

занятия/ 
Семестр / 

Курс 
Часов Компетен- 

ции 
Литература Примечание 

 Раздел 1. Основы ассортиментной 

политики фирмы. 
     

1.1 Определения товара, его свойства /Пр/ 2 4 ПК-1.1 ПК- 

1.2 
Л1.1 Л1.2 Л1.3 

Л1.4Л2.1 Л2.2 
Л2.4Л3.1 

Э1 Э2 

 

1.2 Ассортиментные матрицы. /Ср/ 2 33 ПК-1.1 ПК- 

1.2 
Л1.1 Л1.3Л2.5 

Л2.4Л3.1 
Э1 Э2 

 

 Раздел 2. Управление 

ассортиментом на основе 

категорийного менеджмента 

     

2.1 Планирование и анализ в 

категорийном менеджменте. /Пр/ 
2 6 ПК-1.1 ПК- 

1.2 
Л1.1 Л1.2 Л1.3 

Л1.4Л2.1 Л2.2 
Л2.5 Л2.3 

Л2.4Л3.1 
Э1 Э2 

 

  



2.2 Стратегическое управление 
ассортиментом. /Ср/ 

2 32 ПК-1.1 ПК- 
1.2 

Л1.1 Л1.2 Л1.3 
Л1.4Л2.1 Л2.2 

Л2.3 Л2.4Л3.1 
Э1 Э2 

 

2.3 /Контр.раб./ 2 12 ПК-1.1 ПК- 
1.2 

Л1.1 Л1.2 Л1.3 
Л1.4Л2.1 Л2.2 

Л2.3 Л2.4Л3.1 
Э1 Э2 

 

 Раздел 3. Совершенствование 

ассортимента 
     

3.1 Управление продажами /Пр/ 2 6 ПК-1.1 ПК- 
1.2 

Л1.1 Л1.2 Л1.3 
Л1.4Л2.1 Л2.2 

Л2.5 Л2.3 
Л2.4Л3.1 

Э1 Э2 

 

3.2 Совершенствование ассортимента в 

соответствии с потребительским 
спросом /Ср/ 

2 36 ПК-1.1 ПК- 

1.2 
Л1.2Л2.4Л3.1 

Э1 Э2 
 

3.3 /Экзамен/ 2 15 ПК-1.1 ПК- 

1.2 
Л1.1 Л1.2 Л1.3 

Л1.4Л2.1 Л2.2 
Л2.5 Л2.3 

Л2.4Л3.1 
Э1 Э2 

 

            
5.  ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА 

5.1. Оценочные материалы для текущего контроля и промежуточной аттестации 

Представлены отдельным документом 

5.2. Оценочные материалы для диагностического тестирования 

Представлены отдельным документом 

            

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

6.1. Рекомендуемая литература 

6.1.1. Основная литература 

 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во 

Л1.1 Магомедов Ш. Ш. Управление товарным ассортиментом и запасами: Учебник 

для бакалавров 
Электронный 

ресурс 
1 

Л1.2 Антонов Г. Д., 

Иванова О.П. 
Управление снабжением и сбытом организации: Учебник Электронный 

ресурс 
1 

  



 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во 

Л1.3 Рыбакова Г.Р., 
Кротова И.В., 

Демакова Е.А., Дойко 
И.В., Зобнина И.А., 

Гуленкова Г.С. 

Системный подход в управлении ассортиментом и 
качеством продукции 

Электронный 
ресурс 

2 

Л1.4 Кузьмина Е. Е. Маркетинг: Учебник и практикум Электронный 

ресурс 
1 

6.1.2. Дополнительная литература 

 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во 

Л2.1 Есикова И.В. Сетевой сбыт. Как организовать глобальную 

дистрибьюторскую сеть (2-е издание): практическое 
пособие 

Электронный 

ресурс 
1 

Л2.2 Меняйло Л. Н., 

Батурина И. А., 
Веретнова О. Ю., 

Гуленкова Г. С., 
Дойко И. В., Кротова 

И. В., Леонтьев В. М., 
Нестеренко О. В., 

Рыбакова Г. Р., 
Стародуб О. А., 

Чепелева Г. Г., 
Чиркова Е. С. 

Научные основы формирования ассортимента пищевых 

продуктов с заданными свойствами. Технологии получения 
и переработки растительного сырья 

Электронный 

ресурс 
1 

Л2.3 Секерин В. Д. Инновационный маркетинг: учебник Электронный 
ресурс 

2 

Л2.4 Данько Т. П. Управление маркетингом: Учебник и практикум Электронный 

ресурс 
1 

Л2.5 Хьюз Д. В яблочко! Маркетинг приложений для iPhone и iPad Электронный 

ресурс 
1 

6.1.3. Методические разработки 

 Авторы, составители Заглавие Издательство, год Колич-во 

Л3.1 Захарова Ю. А., 
Киселева Е. Н. 

Методы стимулирования сбыта: Учебное пособие Электронный 
ресурс 

1 

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Э1 Федеральная налоговая служба https://www.nalog.ru/ 

Э2  
Министерство Финансов Российской Федерации https://www.minfin.ru/ 

6.3.1 Перечень программного обеспечения 

6.3.1.1 Пакет прикладных программ Microsoft Office 

6.3.1.2 Операционная система Windows 

6.3.2 Перечень информационных справочных систем   



6.3.2.1 Документы системы ГАРАНТ Режим доступа - https://base.garant.ru/ 

6.3.2.2 КонсультантПлюс Режим доступа - http://www.consultant.ru/ 

   
7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

7.1 Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа; лабораторных занятий: групповых и 

индивидуальных консультаций; текущего и промежуточного контроля и промежуточной аттестации оснащена: 
комплект специализированной учебной мебели; доска; комплект переносного мультимедийного оборудования - 

компьютер; проектор; проекционный экран; компьютеры с возможностью выхода в Интернет и доступом в 
электронную информационно-образовательную среду. 

 


